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El Club Bololo: ejemplo
de perseverancia

Amparo  Arboleda llegd a
Valledupar como visitante y, con
esfuerzo y disciplina, construyo
un negocio que durante mas
de 30 afios se convirtio en un
reconocido punto de encuentro
llamado “Club Bolold”. A pesar de
dificultades como la pandemia,
logré mantener su empresa y hoy
inspira a nuevos emprendedores
con su historia de constancia y
sacrificio. Pag. 2

El voto empresarial
impulsa el crecimiento
regional

La participacion de los afiliados
en las elecciones de la Camara de
Comercio es clave para fortalecer
el desarrollo empresarial y eco-
nomico de la region. Cada voto
ayuda a elegir lideres y propuestas
que representan las necesidades
del sector, impulsando oportuni-
dades, capacitacion y crecimiento
para los empresarios. Pag. 8

El Cesar emprende, pero
aun enfrenta retos de
formalizacion

La radiografia empresarial del
Circulo de Afiliados revela que el
emprendimiento individual sigue
siendo el motor econdémico del
Valle del Rio Cesar. De los 950
afiliados registrados, la mayoria
corresponde a personas naturales,
mientras que la participacion de
empresas constituidas bajo figuras
societarias  contina  siendo
baja. Aunque Valledupar lidera
la formalizacion empresarial,
persisten desafios para fortalecer
negocios mas estructurados,
sostenibles y competitivos en toda
la region. Pag. 10

La fidelidad tiene premio: Camara de
Comercio reconoce a sus afiliados

La Camara de Comercio de Valledupar reconocio a los empresarios que mantienen
vigenle su matricula mercantil y contindan apostiandole a la formalizacion y al
crecimiento empresarial. A través de un sorteo especial del Circulo de Afiliados, la
entidad destaco la importancia de la permanencia, la confianza y el compromiso de
quienes fortalecen el tejido econdmico de la region. La iniciativa busca incentivar una
cultura empresarial mas solida, competitivay preparada para nuevas oportunidades de
desarrollo y expansion. Pag. 11
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De visitante a referente empresarial.
La historia de Amparo Arboleday el
legendario Club Bololo en Valledupar

0 que comenzo como
Luna visita temporal a

Valledupar termino
convirtiéndose en una
historia de mas de 30 afios
de esfuerzo, disciplina y
perseverancia. Detras del
crecimiento empresarial de
la ciudad existen historias
construidas con sacrificio,
trabajo duro y suenos que,
con el paso del tiempo, se
convierten en ejemplo para
nuevas generaciones de
emprendedores.

Una de esas historias es la de
Amparo Arboleda Aguirre,
comerciante y afiliada
desde hace 20 anos a la
Camara de Comercio
de Valledupar, quien ha
dedicado gran parte de su
vida a fortalecer su negocio
y aportar al comercio local.
A través del Circulo de
Afiliados ha encontrado
espacios de capacitacion,
tertulias empresariales
y acompanamiento
constante en procesos
como la renovacion de
la  matricula mercantil,
beneficios que han
contribuido al crecimiento
y fortalecimiento de su
empresa.

Sin  imaginarlo, pocos
dias después de llegar
a Valledupar encontro

una oportunidad laboral
que despertd en ella el
deseo de construir su

propio proyecto de vida.
Con valentia y muchas
ganas de salir adelante,
comenzo vendiendo agua y
pequenos productos en un
local comercial, mientras
conocia las necesidades
de sus clientes y reinvertia
cada ganancia para hacer
crecer su negocio.

Con el paso de los
anos, aquel  pequeno
establecimiento no solo se
consolidd comercialmente,
sino que también se
convirtio en un reconocido
punto de encuentro para
periodistas, lideres de
opinién y personajes de
la vida publica vallenata.
Entre conversaciones,
tertulias y tazas de café
nacio el tradicional “Club
Bolold”, un espacio que
muchos recuerdan como
escenario de  debates,
analisis y charlas que
marcaron durante anos la
agenda informativa y social
de Valledupar.

Gracias a su disciplina y
compromiso, Amparo logro
construir una clientela fiel
y mantener vivo un negocio
que hoy sostiene con
orgullo. Para ella, una de
las claves para permanecer
en el mercado ha sido
aprender a administrar
correctamente susingresos,
actuar con responsabilidad
y mantener siempre la

Folo: Archivo institucional

constancia en cada etapa de
su vida empresarial.

Sin embargo, uno de los
momentos mas dificiles que
enfrentd fue la pandemia,
unaetapa que puso aprueba
su fortaleza y capacidad
de adaptacion. Durante
esos anos perdio clientes
de toda la vida y también
amigos que hacian parte del
tradicional “Club Bolold”,
dejando un profundo vacio
en aquellas tertulias que
durante décadas dieron
vida a su establecimiento.
A pesar de las dificultades,
encontr6 la manera de

seguir adelante atendiendo
desde puertas cerradas
y ofreciendo productos
esenciales ala comunidad.

Hoy, después de mas de tres
décadas de trabajo, Amparo
continua siendo ejemplo de
perseverancia para quienes
suenan con emprender. Su
mensaje para las nuevas
generaciones es claro:

“tomen mi ejemplo, las
cosas no llegan faciles;
hay que lucharlas y hacer
muchos sacrificios para
salir adelante™.

Edgar Rincén Castilla

Vicepresidente Administrativo
Camara de Comercio de Valledupar para el Valle del Rio Cesar
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Asl ha logrado Papyrus mantenerse
vigente durante 23 anos en El Copey

Foto: Archivo instilucional

a través de negocios que han crecido junto al municipio.

Papyrus es uno de esos casos: un emprendimiento
construido con esfuerzo, disciplina y perseverancia, que durante
anos ha aportado al movimiento econdomico y comercial del
territorio mientras consolidaba su reconocimiento entre clientes
y comerciantes.

I a historia empresarial de EI Copey también puede contarse

Ese es el caso de Luis Manuel Gomez Rodriguez, un empresario
que hace 23 anos decidio apostarle a sus suenosy que hoy continta
trabajando con el mismo compromiso y las mismas ganas de salir
adelante que marcaron los inicios de su negocio.

“Empezamos con un pequeiio emprendimiento v con las ganas de
seguir adelante”, expreso el empresario al recordar los primeros
pasos de su negocio. Una de las claves que le ha permitido estar
presente en el mercado ha sido conservar la humildad y el buen
trato hacia las personas, trabajar siempre con dedicacion ha sido
uno de los aspectos fundamentales para generar confianza y
admiracion del cliente.

Ademas de contar con varios afnos de experiencia, destaca que
estar afiliado a la Camara de Comercio de Valledupar durante 15
anos le ha permitido fortalecer su formalidad empresarial, contar
con respaldo y generar una mayor credibilidad, brindandole
mas oportunidades ante clientes, proveedores y entidades tanto
publicas como privadas.

“Ser un afiliado activo me da un sello de formalidad para la
empresa v me permite acceder a diferentes oportunidades
comerciales”, afirmo.

Frente al panorama actual del sector, reconoce que algunos
factores politicos y economicos han generado cambios en las
ventas; sin embargo, mantiene una vision optimista y resiliente
frente a los desafios del mercado.

Con una mirada hacia el futuro, Luis Manuel aspira seguir
fortaleciendo su empresa, seguir creciendo y adaptarse a los
nuevos cambios que trae el tiempo y sobre todo aportandole al
desarrollo econémico de su municipio.

Por: Heysee Gaviria Diaz
Pasante en Comunicacion Social
Camara de Comercio de Valledupar para el Valle del Rio Cesar
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n La Jagua de Ibirico,
Epocas tiendas han
acompanado tantas
etapas de la vida cotidiana

como CrediToncel. Lo
que comenzd como un

negocio de variedades
y  mercancias  mixtas
termino convirtiéndose

en un punto de referencia
para varias generaciones
de clientes, que durante
décadas han encontrado
alli productos para el
hogar, atencion cercana
y una relacion basada en
la confianza. Detras de
esa historia se encuentra
Hugues Rafael Toncel
Arteta, un empresario
que hace mas de 30 afos
comenzo trabajando con

El sueno empresarial que Hugues Toncel
comenzo escribiendo en un tablero

e P =] e y

carretilla  y
lidera un negocio
construido a punta de

una
hoy

que

esfuerzo, disciplina y
perseverancia.

Su trayectoria represen-
ta el esfuerzo de muchos
emprendedores que, con
trabajo constante y la
conviccion de salir ade-
lante, han contribuido al
crecimiento economico y
comercial de sus territo-
rios. Actualmente, ademas
de celebrar mas de tres
décadas de experiencia
empresarial, también com-
pleta 10 anos como afiliado
activo al Circulo de Afiliados
de la Camara de Comercio
de Valledupar.

El negocio que nacio
de un sueno

Mucho antes de tener
vitrinas, sucursales o un
establecimiento reconocido,
Hugues Toncel ya imaginaba
su futuro empresarial.

Incluso en anos
de estudiante escribia
repetidamente un nombre
en el tablero: “CrediToncel’.

sus

“Yo me la pasaba
escribiendo en la pizarra
el nombre CrediToncel”,
recuerda entre risas al
hablar de los inicios de un
sueno que con el tiempo
logro convertir en realidad.

Sus primeros pasos en el
comercio comenzaron en
1993, cuando trabajaba
vendiendo productos

en una carretilla.
“Inicialmente comencé
siendo trabajador, le

vendia a un sefior en
una carretilla®, relata el
empresario al  recordar
una elapa marcada
por el sacrificio y las
ganas de progresar.

Sin  embargo, desde el
comienzo tuvo claro que
queria  construir  algo
propio. Esa vision lo llevo
a formalizar su negocio
en 1995, convirtiéndose en
pionero dentro de su linea
comercial en el municipio.
Lo que inici6 con ventas
puerta a puerta de articulos
basicos para el hogar,
hoy se ha transformado
en un establecimiento de
tres niveles que continua
creciendo y adaptandose a
las nuevas dinamicas del
mercado.

Permanecer en el
tiempo tambic¢n es
una forma de éxito

Mantenerse vigente
durante mas de 30 anos

no ha sido una tarea
sencilla. Como muchos
empresarios, Hugues

ha tenido que enfrentar
momentos complejos
que pusieron a prueba la
estabilidad de su negocio,
siendo la pandemia uno de
los episodios mas dificiles
de su trayectoria.

“Después de tantos aios
yo casi me quiebro, porque
tenia varias sucursales en
olros municipios y toco
cerrarlas”, confiesa.

A pesar de las dificultades
economicas, la  crisis
sanitariaylos retos actuales

que enfrenta el comercio,
logr6 mantenerse firme
gracias a una filosofia
basada en la calidad, la
innovacion y la confianza
construida con sus clientes
alo largo de los anos.

Para Toncel, una de las
claves para permanecer
en el mercado ha sido
ofrecer productos
de  excelente calidad,
innovar  constantemente
y diferenciarse dentro del
sector comercial.

“Vender productos de
excelente calidad, tener
productos exclusivos y
estar innovando”, asegura.

Pero mas alld  del
crecimiento  fisico  del
negocio, considera que

el mayor logro ha sido
conservar el buen nombre y
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la credibilidad que durante
décadas ha construido en
Su municipio.

“Lo mas satisfactorio es
la credibilidad y el buen
nombre que maneja uno
aqui”, afirma con orgullo.
Adaptarse a los nuevos
tiempos.

Con el paso de los anos,
CrediToncel también ha
sabido evolucionar junto
a las nuevas tecnologias y
habitos de  consumo.
Las redes sociales y las
plataformas digitales se
han convertido en herra-
mientas fundamentales
para mantenerse conectado
con sus clientes y fortalecer
las ventas.

“Las redes sociales le dan
a conocer y ahora todo

cliente, con la cartera
de bolsillo, te paga por
transferencia o por el

famoso Nequi”, comenta
entre risas.
Asimismo, destaca que

pertenecer al Circulo de
Afiliados de la Camara de
Comercio de Valledupar le
ha permitido fortalecer la
formalidad de su empresa
y acceder a beneficios que
contribuyen al crecimiento
de su negocio.

“Cuando uno llega a la
oficina, destaco la atencion
preferencial y la rapidez”,
expresa.

Un mensaje para
quienes quieren

emprender
Después de mas de tres

décadas de experiencia,
Hugues  Toncel tiene
claro que emprender no
es un camino facil, pero
si una oportunidad para
transformar vidas y generar
bienestar para las familias y
las comunidades.

Por eso, su mensaje paralas
nuevas generaciones nace
desde la experienciaylaho-
nestidad: “El que nunca ha
fracasado es porque nunca
ha emprendido nada”.

Hoy, al mirar hacia
atras, Hugues no solo
celebra el crecimiento de
CrediToncel, sino también
la satisfaccion de haber
construido empresa,
generar empleo y sacar
adelante a su familia a
través del esfuerzo y el
trabajo honesto.

“Ser empresario es servirle
a la comunidad y sentir
la satisfaccion de haber
profesionalizado a mis

hijos fruto de este negocio”,
Para ¢l, el éxito no depende  concluye.
de formulas magicas,
sino de la disciplina, la
constancia y la capacidad
de levantarse incluso en los
momentos mas dificiles.

Por: Angie Katerine
Alvarez Medina
Pasante en
Comunicacién Social
Camara de Comercio de
Valledupar

“La tunica persona que va a
dar lo mejor por ti eres ta
mismo”~, asegura.

Foto: Archivo institucional

El pan que abrio camino
al sueno empresarial de
José del Carmen Prado

negocio reconocido por la comunidad, hay
suenos, sacrificios y largas jornadas de trabajo.
En Agustin Codazzi, muchas historias empresariales
nacen precisamente de ese esfuerzo silencioso que,
con el tiempo, se transforma en proyectos exitosos.

3- ntes de que exista un aviso en la fachada o un

Asi comenzo la historia de José del Carmen Prado
Santiago, un empresario que durante mas de
20 anos ha construido su negocio a punta de
disciplina, esfuerzo y cercania con sus clientes.

Sus primeros pasos en el sector comenzaron
vendiendo productos de panaderia puerta a
puerta para una empresa de Valledupar. Con el
paso del tiempo, esa experiencia no solo le permitio
conocer el negocio y entender las necesidades de las
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personas, sino también
identificar una oportu-
nidad para emprender
y construir su propio
proyecto empresarial.

Con dedicacion y vision,
decidio apostarle a un
negocio enfocado en la
buenaatencional cliente,
precios asequibles 'y
productos de calidad. Esa
combinacion le permitio
ganarse poco a poco la
confianza de sus clientes
y manltenerse vigente
en un mercado cada
vez mas competlitivo.

Para José del Carmen,
una de las claves mas
importantes para sos-

tenerse durante dos
décadas ha sido preci-
samente la credibilidad
construida con los anos.
Considera que escuchar
a los clientes, mante-
ner la calidad y trabajar
constantemente en me-
jorar sus productos ha
sido fundamental para
continuar creciendo.

Ademas, destaca que es-
tar afiliado desde hace
15 afos a la Camara de
Comercio de Valledupar
le ha permitido fortale-
cer la formalidad de su
negocio y acceder a ase-
sorias y beneficios que
han contribuido al cre-
cimiento de su empresa.

A pesar de los retos que
enfrenta actualmente el
sector, como el aumento
en el costo delosinsumos
y la fuerte competencia
en el mercado, José
continua proyectandose
hacia el futuro con
optimismo. Uno de sus
principales objetivos es
seguir fortaleciendo su
negocio y expandirse
con nuevas sedes en

diferentes  municipios
del departamento.
Aunque reconoce

que emprender no ha
sido un camino facil,
asegura que el sector
continua siendo rentable
para quienes trabajan

con  compromiso y
dedicacion. Por eso,
envia un mensaje a las
personas (ue suenan
con construir empresa:

“Hayquetrabajarsiempre
con actitud, mantenerse
persistente v  nunca
descuidar la calidad ni
la atencion al cliente,
porque ahi estd una de
las  bases principales
para crecery destacarse’.

Por:Heysee GaviriaDiaz
Pasante en

Comunicacién Social
Camara de Comercio de
Valledupar para el Valle del
Rio Cesar

La historia de ‘Solo Remates MV’y la

empresaria que convirtio la atencion al
cliente en el sello de su negocio

n El Copey hay negocios

que logran mantenerse en

el tiempo no solo por lo que
venden, sino por la manera en
que conecltan con las personas.
Ese es el caso de Solo Remates
MV, un almacén de variedades y
mercancias mixtas reconocido por
ofrecer articulos de uso personal y
para el hogar a precios asequibles,
convirtiéndose durante mas de
tres décadas en un referente
comercial para muchas familias
del municipio.

Detras de esta historia se
encuentra Vivian Lucia Mariotis

Barros, una empresaria que ha
construido sucamino conesfuerzo,
perseverancia y una filosofia
basada en la fe, la honestidad y el
amor por lo que hace.

“Lo que hacemos, lo hacemos
con amor y para que el cliente se
vaya feliz y satisfecho”, expresa
al recordar los inicios de un
negocio que lleva mas de 30 anos
matriculado y mas de una década
afiliado a la Camara de Comercio
de Valledupar.

Para Vivian, emprender ha
significado mucho mas que vender

productos. Ha sido un proceso
constante de aprendizaje,
adaptacion y crecimiento
personal. Desde sus primeros
anos entendio que permanecer en
el mercado requeria disciplina,
cercania con las personas y la
capacidad de evolucionar junto a
las necesidades de los clientes.

“Insistir, persistir y no darnos
nunca por vencidos ha sido una
de las claves para permanecer”,
asegura.

Ademas, considera que la
transparencia, el buen servicio y
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la confianza construida
con los anos han sido

fundamentales para
fortalecer la relacion
con (uienes durante

décadas han respaldado
su negocio.

En medio de los cambios
y desafios del comercio
moderno, Vivian
también  ha  sabido
reinventarse. Lo que
inici6  principalmente
con la venta de calzado,
hoy se ha diversificado
hacia nuevas lineas
de productos como
uniformes y accesorios,
ampliando asi las
opciones y la experiencia
para sus clientes.

“Nos hemos ingeniado
para ser mas dinamicos y
ofrecer mas alternativas
al cliente”, comenta

la empresaria, quien
ademas reconoce el
impacto positivo que
han tenido la tecnologia
y las redes sociales
en el crecimiento vy
posicionamiento de su

negocio.

Asimismo, destaca que su
vinculo con la Camara de
Comercio de Valledupar
ha sido una experiencia
enriquecedora que le
ha permitido fortalecer
sus conocimientos
empresariales y afrontar
con mayor confianza los
retos del mercado.

“La Camara nos ha ayu-
dado, nos ha ensenado
y nos ha meotivado a no
tener miedo frente a la
competencia”,  afirma,
resaltando el valor de las
capacitaciones, cursos

y espacios de fortaleci-
miento empresarial brin-
dados por la entidad.

Mirando hacia el futuro,
Vivian y su familia
continian proyectando
nuevas metas. Entre
sus planes se encuentra
la creacion de wuna
cafeteria y otros espacios
complementarios  que
les permitan seguir
ampliando la experiencia
desus clientesyfortalecer
ain mas su negocio.

“Queremos crecer, pero
permanecer siempre en
lo que hacemos bien:
brindar buena atencion,
vender calidad y trabajar
con amor”, asegura.

Finalmente, dejo un
mensaje para quienes
suenan con emprender y

construir empresa:

“Mientras uno  haga
las cosas bien hechas,
con amor y sinceridad,
siempre habrd una buena
cosecha”.

La historia de Vivian Lucia
Mariotis Barros refleja
como la disciplina, la fe, la
capacidad de reinventarse

y el COmpromiso
con las personas
pueden convertir un

emprendimiento familiar
en una empresa solida,
cercana y reconocida por
toda una comunidad.

Por: Angie Katerine

Alvarez Medina
Pasante en
Comunicacién Social
Camara de Comercio de
Valledupar para el Valle del
Rio Cesar
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Elecciones de Junta Directiva: cuando los empresarios
participan, las regiones crecen.

n muchas ocasiones, las elecciones de Junta Directiva

de las camaras de comercio pueden percibirse

como un proceso meramente administrativo. Sin
embargo, detras de cada volo existe una decision que
impacta directamente el rumbo del tejido empresarial, la
representacion gremial ylas oportunidades de crecimiento
para cientos de comerciantes y empresarios de la region.

Ser afiliado a la Camara de Comercio no solo significa
acceder a beneficios, capacitaciones, servicios
preferenciales o espacios de fortalecimiento empresarial.
También representa la oportunidad de participar
activamente enla construccion de unaentidad mas cercana,
dinamica y alineada con las verdaderas necesidades del
sector productivo. Precisamente por eso, el voto de cada
afiliado tiene un valor fundamental.

Los afiliados tienen el derecho de elegir y ser elegidos
como miembros de la Junta Directiva, convirtiéndose
en actores clave dentro de las decisiones que orientan
programas, estrategias y proyectos que impactan el
desarrollo economico y empresarial del territorio.

Participar en las elecciones no significa inicamente asistir
a una jornada de votacion. Significa respaldar ideas,
liderazgo y propuestas que pueden fortalecer procesos de
formalizacion, impulsar espacios de capacitacion, generar
nuevas oportunidades comerciales y promover iniciativas
que beneficien al empresariado regional.

Cada empresario conoce de primera mano los desafios

que enfrenta actualmente el mercado: la competencia,
la transformacion digital, los cambios econémicos y las
nuevas dinamicas de consumo. Por eso, la participacion de
los afiliados resulta fundamental para que las decisiones
de la Camara continien respondiendo a las realidades y
necesidades de quienes diariamente trabajan por sacar
adelante sus empresas.

Ademas, el e¢jercicio democratico fortalece la
representatividad del sector empresarial y permite que
diferentes sectores, experiencias y perspectivas hagan
parte de la construccion colectiva del futuro economico
de la region. Una Camara de Comercio fuerte también
se construye con afiliados informados, participativos y
comprometidos con el desarrollo de su territorio.

Hoy mas que nunca, el compromiso del empresariado es
clave. Votar es participar. Votar es representar al sector
empresarial. Votar es aportar a la construccion de una
Camara de Comercio mas solida, participativay conectada
con las necesidades de sus afiliados.

Porque detras de cada empresa que crece, cada
emprendimiento que se fortalece y cada comerciante que
apueslaporseguiradelante, también existe una comunidad
empresarial que necesita ser escuchada y representada. Y
esa representacion comienza con un voto.

Por: Roberto Andrés Gaitan Gaitan
Director de Comunicaciones y Relaciones Publicas
Camara de Comercio de Valledupar para el Valle del Rio Cesar
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El rostro del empresariado
afiliado y las tendencias que
marcan el Valle del Rio Cesar

del Circulo de Afiliados de la CaAmara de Comercio

de Valledupar para el Valle del Rio Cesar evidencia
una participacion mayoritaria de hombres en la direccion
y propiedad de empresas, aunque también refleja avances
importantes en la inclusion y liderazgo femenino en
distintos municipios de la jurisdiccion.
Deacuerdo conlas cifras consolidadas, el tejido empresarial
analizado esta conformado por 950 empresarios afiliados.
De ellos, 522 son hombres (55 %) y 428 mujeres (45 %), una
diferenciaque evidenciaunabrechadegéneroatnpresente,
aunque menos marcada que en décadas anteriores.

&. 1 31 de marzo de 2026, la composicion empresarial

Valledupar concentra la mayor

actividad empresarial

La capital del departamento lidera la participacion
empresarial dentro del Circulo de Afiliados, con un total
de 500 empresarios registrados, cifra que representa mas
del 50 % del total general.

En Valledupar, los hombres mantienen una participacion
predominante con 281 registros, frente a 219 mujeres,
conservando latendencia observada a nivel departamental.

MlllllClplOS con mayor equ1]1b1‘10 cn

°o °o L4
participacion
Algunos municipios presentan una distribucion mas
equitativa entre hombres y mujeres. Bosconia registra una
participacion completamente equilibrada, con 37 mujeres
y 37 hombres afiliados.
También se destacan municipios como La Jagua de Ibirico,
con 31 mujeres y 30 hombres, y Chiriguana, con 19 mujeres
frente a 20 hombres, donde la diferencia es minima.

Municipios con liderazgo femenino

En contraste, existen territorios donde la participacion
femenina supera a la masculina. Becerril presenta uno
de los casos mas representativos, con 15 mujeres afiliadas
frente a 7 hombres.

De igual manera, El Paso registra 15 mujeres y 6 hombres,
evidenciando dinamicas empresariales locales donde el
liderazgo femenino tiene un papel cada vez mas relevante.

Brechas aun presentes

Por otro lado, municipios como Agustin Codazzi, con

Foto: Archivo institucional

23 mujeres frente a 52 hombres, reflejan una diferencia
mas amplia en la participacion empresarial. Situaciones
similares se observan en El Copey, donde se registran 21
mujeres frente a 28 hombres afiliados.

Estas diferencias podrian estar relacionadas con factores
culturales, economicos y de acceso a oportunidades para
el emprendimiento y la consolidacion empresarial.

La clasificacion por sexo y género permite comprender
mejor la composicion del empresariado afiliado y se
convierte en una herramienta clave para el diseno de
estrategias orientadas a reducir brechas y fortalecer el
empoderamiento econdémico de las mujeres.

Expertos coinciden en que ampliar el acceso a
financiamiento, formacion y redes de apoyo para mujeres
empresarias sera determinante para avanzar hacia una
mayor equidad en el sector.

Aunque la participacion femenina alcanza un significativo
45 %, el liderazgo empresarial dentro del Circulo de
Afiliados continia siendo mayoritariamente masculino.
Sin embargo, los casos de equilibrio e incluso predominio
femenino en algunos municipios reflejan avances
importantes que podrian fortalecerse mediante politicas
y estrategias institucionales enfocadas en la igualdad de
oportunidades.

Edgar Rincén Castilla
Vicepresidente Administrativo
Camara de Comercio de Valledupar para el Valle del Rio Cesar
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Radiografia del tejido empresarial del Circulo
de Afiliados del Valle del Rio Cesar

Folo: Generado con IA

la formalizacion societaria. La composicion empresarial

del Circulo de Afiliados de la Camara de Comercio de
Valledupar para el Valle del Rio Cesar refleja una estructura
economica ampliamente sustentada en empresarios como
persona natural, mientras que la participacion de figuras
juridicas mas consolidadas continua siendo reducida.

Predominan las personas naturales y persisten retos en

Las cifras consolidadas evidencian que el emprendimiento
individual sigue siendo el principal motor de la actividad
empresarial en la region.

Un ecosistema empresarial liderado por personas naturales

De los 950 afiliados registrados, 928 corresponden a personas
naturales, lo que representa aproximadamente el 97,7 % del total.
Este comportamiento evidencia una marcada tendencia hacia
modelos de negocio individuales, generalmente asociados a
micro y pequenas unidades productivas.

Municipios como Valledupar concentran la mayor actividad
empresarial con 481 registros de personas naturales, seguido de
Agustin Codazzi con 75y Bosconia con 74 afiliados.

La concentracion de registros en estos territorios refleja el papel
estratégico que cumplen algunos municipios como principales
dinamizadores de la economia regional.

Participacion limitada de personas juridicas

Encontraste,las personasjuridicas representanunaparticipacion
minoritaria dentro del tejido empresarial afiliado. Actualmente
se registran 22 empresas constituidas bajo diferentes figuras
societarias, equivalentes al 2,3 % del total.

Entre estas, la Sociedad por Acciones Simplificada (SAS)
es la estructura juridica predominante, con 17 registros,
consolidandose como el modelo societario mas utilizado debido
a su flexibilidad y facilidad de constitucion.
Lasdemasfiguraspresentanunaparticipacionconsiderablemente
menor:

« Sociedad Limitada (LTDA): 1 registro
« Sociedad Andnima (SA): 2 registros
¢ E.AT.yS.C-S.: 2 registros

Valledupar concentra la mayor formalizacion societaria
La mayor parte de las personas juridicas se encuentra en
Valledupar, donde se registran:

¢ 14 sociedades SAS

« 2 sociedades anonimas

« 2 E.AT./S.C-S.

e 1sociedad limitada

Fuera de la capital, la presencia de estructuras societarias es
reducida. Municipios como El Copey registran unicamente 2
sociedades SAS, mientras que La Jagua de Ibirico cuenta con 1.

Este comportamiento evidenciaimportantes brechas territoriales
en materia de formalizacion empresarial y consolidacion
societaria.

Retos para el fortalecimiento empresarial

La baja adopcion de figuras juridicas mas robustas plantea
desafios importantes para la competitividad y sostenibilidad
empresarial de la region.

En ese sentido, resulta fundamental fortalecer estrategias
orientadas a:

 Educacion empresarial

« Incentivos para la formalizacion societaria

o Acompanamiento institucional

« Simplificacion de tramites

El panorama empresarial del Circulo de Afiliados evidencia
una economia impulsada principalmente por el esfuerzo
emprendedor individual. Si bien esto demuestra dinamismo y
capacidad de iniciativa, también refleja limitaciones para acceder
a mayores niveles de crecimiento, financiamiento y expansion
comercial.

El reto para la region no consiste tnicamente en aumentar el
numero de empresas, sino en promover modelos organizacionales
mas solidos que impulsen la innovacion, la sostenibilidad y la
resiliencia econémica.

Edgar Rincén Castilla
Vicepresidente Administrativo
Camara de Comercio de Valledupar para el Valle del Rio Cesar
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La fidelidad y el compromiso si tienen

Foto: Archivo institucional

recompensa

omo una forma de
Creconocer la confianza

y permanencia de los
empresarios afiliados, la Camara
de Comercio de Valledupar
realizO un sorteo especial
dirigido a quienes renovaron
oportunamente su matricula
mercantil y mantienen al dia
sus obligaciones como parte del
Circulo de Afiliados.

La iniciativa busca destacar a los
empresarios que le apuestan a
la formalizacion, al crecimiento
organizado de sus negocios y
al fortalecimiento del tejido
empresarial de la region,
aprovechando ademas los
beneficios exclusivos que brinda
la afiliacion a la entidad.

En esta oportunidad, el feliz
ganador fue Luis Jos¢ Vergara
Fernandez, propietario de
Residencia Mayest, ubicada en
el municipio de Bosconia, quien
recibio  este  reconocimiento
como simbolo de la fidelidad y
el compromiso que mantienen
cientos de empresarios con
la Camara de Comercio de
Valledupar.

Desde la entidad se resaltd que
este tipo de iniciativas no solo pre-
mian el cumplimiento oportuno de
las obligaciones mercantiles, sino
que también fortalecen la cultura
de formalizacion empresarial en
el departamento, promovien-
do empresas mas competitivas,
visibles y preparadas para acce-

der a nuevas oportunidades de
crecimiento.

Asimismo, la Camara de
Comercio reitero la invitacion a
toda la comunidad empresarial
a continuar renovando
oportunamente su matricula
mercantil y aprovechar los
beneficios, capacitaciones,
espacios de relacionamiento
y oportunidades que ofrece el
Circulo deAfiliados paraimpulsar
el desarrollo de sus empresas.

Por: Roberto Andrés Gaitan
Gaitan

Director de Comunicaciones

y Relaciones Publicas

Camara de Comercio de Valledupar
para el Valle del Rio Cesar



Conozca los municipios

. de la Jurisdiccion
de la CaAmara de Comercio
de Valledupar

Sede Principal Valledupar

Calle 15 # 4 - 33

Oficina Receptora: Carrera 4 N° 15 - 36
Teléfonos: |605] 583 7868 — [+57] 318 2817247
www.covalleduparorg.co

AGUSTIN CODAZZI

Direccién: Cale 15 No. 18-41

Teléfonos: |[+57] 310 639 86 50

Correo: cccodazzi@covalledupar.org.co

ASTREA

Direccién: Cale 7 Mo, & — 53 Local 2 Calle Central
Celular: [+57] 317 37213 12

Correo: ccastrea@ocvalledupar.org.co

EL COPEY

Direccién: Calle 10 N, 16 - 26
Celular: [+57] 320 544 6110
Correo: ccelcopey@ccvalledupar.org.co

BECERRIL

Direccién: Calle 8 Mo. 5 — 28 LC 3 Cemro. Calle La Barra
Celular: [+57] 313 683 72 27

Correo: asistenteseccional@cevalledupar org.co

BOSCONIA

Direccién: Carrera 19 Mo, 17 - 62 Barrio El Recreo
Celular: [+57] 313 683 72 57

Correo: directorsecciona es@ccvalleduparorg.oco

LA LOMA

Direccion: Inmuenle Lote Santa Rosa
Instalaciones CNR
[Salici via La Lormna - La Jagua de Ibiren)

CHIMICHAGUA

Direccion: Carrera 5 No. 5 - 0B Centro
Celular: [+57] 322 268 4432

Correo: ccchimichagua@ccvalleduparorgoo

®
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Haz parte del

CIRCULO DE
AFILIADOS

de la Cdmara de Comercio
I de Valledupar

CHIRIGUANA

Direccién: Calle 8 No. 3-65

Celular: [+57] 310 493 78 27

Correo: ccchiriguana@ccvalledupar.org.co

LA JAGUA DE IBIRICO

Direccion: Diagonal 1 Mo, 7-26
Celular: (+57] 310 639 97 88
Correo: cclajagua@ccvalledupar.org.co

Celular: [+57] 310 274 0931
Correo: cclaloma@ccvalledupar.org.oo

SAN DIEGO

-/—| MANAURE
= LAPAZ

CODAZZI

VALLEDUPAR
PUEBLO BELLO
EL COPEY

Boscomm——‘ /‘

BECERRIL

LA JAGUA DE IBIRICO

CHIRIGUANA
CHIMICHAGUA

LA PAZ

Direccién: Carrera 7 Mo, @ - 35 Barrio Centro
Celular: [+57] 313 891 53 81

Correo: cclapaz@ccvalledupar.org.co

MANAURE

Direccién: Carrera 8 No. 2- 30
Barrio Centra del casco urbano

Celular: [+57) 313 670 8602
Correa: ccmanaure@covalleduparorg co

PUEBLO BELLO

Direccién: Calle § # 10-25
Celular: [+57] 313 683 72 27
Correo: ccpueblobello@ccvalledupar.org.co

SAN DIEGO

Direccién: Diagonal 3 # 8 - 51
Centro de Capacitacion
Carlos Murgas Puche

Celular: [+57] 311 755 524959
Correo: ccsandiego@covalleduparorg.co

TU AFILIACION

A DOMICILIO
FACIL Y RAPIDO

Ya no tienes que ir hasta
la CaAmara de Comercio para
realizar tu afiliacién.

:LLAMANOS!

(0313 549 74 12
320 555 68 36

Uno de nuestros asesores
te guiara en el proceso.




