
una jornada llena de 
conversaciones en-
riquecedoras y de-
bates apasionantes 
sobre temáticas en-
focadas a la manera 
en cómo se proyec-
tan los comerciantes 
en las redes.

Comerciantes reciben bodega de la SAE, gracias a la Cámara de Comercio
En un acto que representa un importante avance para el fortalecimiento de la economía 
local y departamental, la Sociedad de Activos Especiales (SAE) hizo entrega el pasado 21 
de junio en la ciudad de Valledupar de una bodega de 620 mts2 a la Cooperativa Multiacti-
va de Microempresarios de la Economía Popular, conformada por más de 20 comerciantes 
del sector víveres y abarrotes.
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En varios municipios del Departamento del cesar continúan las ase-
sorías de marketing digital dirigidas a los afiliados de la cámara de 
comercio de Valledupar. Estas sesiones buscan capacitar a los partici-
pantes en el uso de herramientas y estrategias digitales para mejorar 
su presencia en redes sociales y aumentar sus ventas. Durante estas 
asesorías, se abordan temas como la importancia en la creación y op-
timización de sitios web, el uso de redes sociales para la promoción 
de productos y servicios.

Cámara de Comercio de Valledupar para el Valle del Río Cesar

CÁMARA DE COMERCIO DE VALLEDUPAR PARA EL VALLE DEL RÍO CESAR - CIRCULO DE AFILIADOS

Continua la apuesta por las asesorías de marketing digital

CONECTANDO IDEAS

Una jornada de conversaciones y conexiones: Gran 
éxito en el encuentro de tertulias con los afiliados

Facturación electrónica para los afi-
liados: un encuentro para capacitar

El pasado 07 de junio 
del presente año ini-
cio y se celebró con 
gran éxito los tan es-
perados encuentros 
de tertulias con los 
afiliados a la Cámara 
de Comercio de Va-
lledupar, organizado 

por el área de Circulo 
de Afiliados de esta 
misma entidad. El en-
cuentro tuvo lugar en 
el Salón de Paz de la 
Cámara de Comercio 
y reunió a un gran 
número de afiliados, 
quienes disfrutaron de 

La importancia de la economía 
popular en tiempos de cambio
En un mundo donde 
la economía global es 
dominada por gran-
des corporaciones y 
mercados financieros, 
la economía popu-
lar emerge como un 
bastión de resistencia 
y adaptabilidad. En 
Colombia, esta forma 
de economía, arrai-
gada en las activida-
des de subsistencia y 
el trabajo autónomo, 
cobra una relevancia 
especial bajo la admi-
nistración del nuevo 
gobierno, quien desde 

sus inicios ha coloca-
do en marcha la crea-
ción de un Consejo 
Nacional de Econo-
mía Popular que es-
tará bajo la supervi-
sión del Ministerio de 
Comercio, Industria 
y Turismo; con ello 
buscan potencializar a 
esos pequeños nego-
cios y microempresas 
del territorio nacional 
que no tienen acceso 
al crédito, ni a ningu-
na otra figura de pro-
tección para su soste-
nimiento.
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El pasado 18 de ju-
nio, se llevó a cabo 
una enriquecedora 
tertulia sobre factu-
ración electrónica en 
el Salón de Paz de la 
Cámara de Comercio 

de Valledupar. Este 
encuentro, organiza-
do por el área de Cír-
culo de Afiliados de la 
Cámara de Comercio, 
reunió a empresarios, 
emprendedores. P. 5

P. 5



El Círculo de Afiliados de la 
Cámara de Comercio de Va-
lledupar colocó en marcha  
una nueva iniciativa para 
el intercambio de ideas y el 
fortalecimiento de lazos con 
los afiliados: Vamos a Ter-
tuliar, espacios que buscan 
impulsar el desarrollo de los 
afiliados en diferentes esce-
narios de la economía, de 
manera que se puedan com-
partir ideas, experiencias y 
opiniones .
El pasado 07 de junio del 
presente año inicio y se ce-
lebró con gran éxito los tan 
esperados encuentros de ter-
tulias con los afiliados a la 
Cámara de Comercio de Va-
lledupar, organizado por el 
área de Circulo de Afiliados 
de esta misma entidad. El 
encuentro tuvo lugar en el 
Salón de Paz de la Cámara 
de Comercio y reunió a un 
gran número de afiliados, 
quienes disfrutaron de una 
jornada llena de conver-
saciones enriquecedoras y 
debates apasionantes sobre 

temáticas enfocadas a la 
manera en cómo se proyec-
tan los comerciantes en las 
redes sociales.
El objetivo de “Vamos a Ter-
tuliar” es crear un espacio 
inclusivo y dinámico donde 
los afiliados puedan com-
partir ideas, experiencias y 
opiniones en un ambiente de 
respeto y colaboración. Este 
proyecto busca fomentar el 
diálogo constructivo y el 
intercambio de conocimien-
tos, fortaleciendo así los la-
zos entre los miembros de 
nuestra comunidad.

Desde las 03:00 p.m. hasta 
las 05:00 p.m. , los partici-
pantes pudieron intercam-
biar ideas, opiniones y ex-
periencias sobre temas de 
actualidad que involucran la 
promoción y ventas en redes 
sociales, incluyendo percep-
ciones de interés común en 
diferentes escenarios de la 
economía. 

La jornada comenzó con 

una bienvenida a cargo de Silvia Acosta, quien destacó la 
importancia de estos encuentros para fortalecer la comuni-
dad y fomentar el diálogo constructivo entre los miembros. 
La tertulia se dividió en varias mesas temáticas, abordando 
desde marketing digital y ventas en redes sociales hasta te-
mas de estrategias de mercadeo y proyección en redes. 
La moderadora, experta en sus respectivas áreas, facilitaron 
las discusiones, asegurándose de que cada voz fuera escu-
chada y respetada.
Uno de los momentos más destacados del encuentro fue la 
intervención de Osmi Quintero, quien compartió su visión 
sobre como es proyectarse en redes desde su experiencia 
como comerciante, generando un animado debate entre los 
asistentes. Su presencia fue un verdadero plus y añadió un 
valor agregado a la jornada.

Además de la tertulia, el encuentro contó con actividades 
de networking, permitiendo a los afiliados conocerse mejor 
y establecer nuevas conexiones profesionales y personales. 
Los participantes también pudieron disfrutar de un delicio-

Foto de afiliados de Valledupar, durante el desarrollo de la tertulia.

Una jornada de conversaciones y conexiones: gran éxito en el 
encuentro de tertulias con los afiliados



Continuan la apuesta por las asesorías de marketing digital en los 
municipios del Departamento del Cesar

so refrigerio ofrecido por el 
director de Círculo de Afi-
liados encargado de liderar 
y promover estos espacios, 
creando un ambiente aún 
más agradable y propicio 
para la conversación. Al cie-
rre del evento, los encarga-
dos agradecieron a todos los 
asistentes por su participa-
ción activa y su entusiasmo, 
subrayando que este tipo de 
encuentros son esenciales 
para el crecimiento y la co-
hesión de la comunidad.

En vista del éxito alcanza-
do, Cículo de Afiliados ha 
decidido que estas tertulias 
se seguirán desarrollando de 
manera regular, brindando a 

los afiliados la oportunidad 
de continuar el diálogo y el 
aprendizaje mutuo. Se espe-
ra que este compromiso con 
la comunicación y la cola-
boración impulse aún más la 
unidad y el crecimiento de 
los comerciantes afiliados. 

“Estamos muy satisfechos 
con el resultado de este en-
cuentro y ya estamos planifi-
cando el próximo, que espe-
ramos sea aún más grande y 
participativo”, afirmó Edgar 
Rincón, director de Círculo 
de Afiliados. “Agradecemos 
a todos los que hicieron po-
sible este espacio y, sobre 
todo, a nuestros afiliados, 
quienes son el corazón de 

nuestra organización”.
El encuentro de tertulias con 
los afiliados ha dejado una 
impresión duradera en todos 
los participantes, quienes 
ya esperan con ansiedad la 
próxima edición. Este even-
to ha demostrado ser una 
excelente plataforma para 
el intercambio de ideas y el 
fortalecimiento de los lazos 
entre los miembros de Cir-
culo de Afiliados.
Estos encuentros también 
ayudan a construir relacio-
nes con otros comerciantes 
locales, para que así se pue-
da establecer una presencia 
sólida en estos encuentros 
y en la proyección de redes 
sociales, que pueda fomen-

tar la interacción con otros  
públicos  través de las mis-
mas redes sociales y otros 
canales digitales, que con-
tribuyen a construir rela-
ciones duraderas y lealtad 
con los afiliados. Otro de 
los aspectos fundamentales 
en el desarrollo de este tipo 
de espacios es promover las 
perspectivas comerciales 
con el fin de analizar dife-
rentes puntos de vistas que 
sirven como base para me-
jorar dentro de la actividad 
económica de cada afiliado; 
incluyendo la identificación 
de  las estrategias más efecti-
vas que optimizan la manera 
en la que proyectan los afi-
liados su emprendimiento.

Afiliados del municipio de Bosconia - Asesoría de marketing digital

En varios municipios del Departa-
mento del cesar continúan las aseso-
rías de marketing digital dirigidas a 
los afiliados de la cámara de comer-
cio de Valledupar. Estas sesiones bus-
can capacitar a los participantes en 
el uso de herramientas y estrategias 
digitales para mejorar su presencia en 
redes sociales y aumentar sus ventas.
Durante estas asesorías, se abordan 
temas como la importancia en la crea-
ción y optimización de sitios web, el 
uso de redes sociales para la promo-
ción de productos y servicios, estrate-
gias de SEO (optimización en moto-
res de búsqueda), publicidad en línea, 
email marketing, y análisis de datos. 
También, durante estos espacios en 
marketing digital se ofrecen consejos 
prácticos y guías paso a paso para que 
los afiliados puedan implementar es-
tas técnicas en sus negocios de mane-
ra efectiva.
Además, se destaca la importancia de 
mantenerse actualizado en las tenden-
cias y cambios constantes del mundo 
digital para seguir siendo competiti-
vos en el mercado. Los participantes 
también tienen la oportunidad de re-
solver sus dudas específicas y recibir 
retroalimentación personalizada so-
bre sus estrategias actuales.
Los afiliados de los municipios como 
El Copey, Pueblo Bello, Bosconia, 
La Paz, Manaure, entre otros, han 
disfrutado de estos encuentros como 
parte del fortalecimiento y aprendiza-
je inminente en esta era digital. Para 
Dorys Jimenez, afiliada del munici-

pio de la Jagua de Ibirico, las asesorías 
representan una oportunidad para ex-
plorar todas las herramientas que ofre-
cen las redes sociales, cuando se trata 
de visibilizar y proyectar su negocio 
en plataformas digitales.
Otros de los afiliados que han partici-
pado en estas asesorías también han 
compartido testimonios positivos so-
bre el impacto que estas sesiones han 
tenido en sus negocios. Eliana Ruiz, 
propietaria de un restaurante, comen-
tó: “Gracias a las asesorías de marke-
ting digital, pude aprender a realizar la 
planeación del contenido que normal-
mente debo subir a redes sociales, en 
su momento lo colocaré en practica. 
Además, ahora entiendo mejor cómo 
utilizar las redes sociales para llegar a 
más clientes.”
Desde el Círculo de Afiliados encarga-

do de esta iniciativa se ha anunciado 
que las asesorías continuarán de mane-
ra regular, con sesiones programadas 
temporalmente. Se espera que para el 
otro año se vuelva a promover el de-
sarrollo de estas asesorías con el fin de 
seguir instruyendo a los afiliados y lle-
var un seguimiento oportuno, de ma-
nera que los resultados sean positivos.
Estas asesorías representan una opor-
tunidad invaluable para que los afilia-
dos no solo mejoren sus habilidades 
digitales, sino que también se manten-
gan competitivos en un mercado cada 
vez más orientado hacia el comercio 
en línea. Con el apoyo continuo y la 
capacitación adecuada, los afiliados 
están mejor equipados para enfrentar 
los desafíos del entorno digital y apro-
vechar al máximo las oportunidades 
que este ofrece.



La importancia de la economía popular, en tiempos de cambio
La economía popular es una parte integral de la estructura económica de Colombia. Como trabajadores, debemos re-
conocer tanto su valor como sus desafíos. Al trabajar juntos – gobierno, sector privado y trabajadores informales – se 
puede construir una economía más inclusiva y prósperapara ello. 

En un mundo donde 
la economía global es 
dominada por gran-
des corporaciones y 
mercados financieros, 
la economía popu-
lar emerge como un 
bastión de resistencia 
y adaptabilidad. En 
Colombia, esta forma 
de economía, arrai-
gada en las activida-
des de subsistencia y 
el trabajo autónomo, 
cobra una relevancia 
especial bajo la admi-
nistración del nuevo 
gobierno, quien desde 
sus inicios ha coloca-
do en marcha la crea-
ción de un Consejo 
Nacional de Econo-
mía Popular que es-
tará bajo la supervi-
sión del Ministerio de 
Comercio, Industria 
y Turismo; con ello 
buscan potencializar a 
esos pequeños nego-
cios y microempresas 
del territorio nacional 
que no tienen acceso 
al crédito, ni a ningu-
na otra figura de pro-
tección para su soste-
nimiento.
La economía popular 
se refiere a las activi-
dades económicas que 
realizan las personas 
fuera del sector for-

mal. Incluye el comer-
cio informal, la pro-
ducción artesanal, los 
servicios domésticos 
y muchas otras formas 
de trabajo autónomo; 
es una economía que 
nace de la necesidad 
y la creatividad, don-
de la autogestión y la 
solidaridad juegan un 
papel fundamental. 
En Colombia, la eco-
nomía popular es una 
realidad para millones 
de personas. Desde 
vendedores ambulan-
tes en las ciudades 
hasta agricultores en 
las zonas rurales, la 
economía popular es 
una fuente vital de in-
gresos y sustento. Sin 
embargo, estos traba-
jadores a menudo en-
frentan condiciones 
laborales precarias, 
falta de acceso a ser-
vicios básicos y una 
ausencia de protec-
ción social.

El nuevo gobierno de 
Colombia ha prome-
tido un enfoque re-
novado y progresista 
hacia la economía 
popular. Reconocien-
do la importancia de 
este sector, las nuevas 
políticas buscan inte-

grar a los trabajadores 
informales en la eco-
nomía formal y pro-
porcionarles el apoyo 
necesario para mejo-
rar sus condiciones de 
vida. 

Políticas y Progra-
mas Propuestos
El nuevo gobierno de 
Colombia ha recono-
cido la importancia 
de la economía po-
pular y ha anunciado 
una serie de políticas 
destinadas a su forta-
lecimiento y formali-
zación. Estas políticas 
se centran en varios 
ejes clave: acceso a 
crédito, formalización 
del trabajo informal, 
capacitación y educa-
ción, y fortalecimien-
to de la economía so-
lidaria. 
Acceso a crédito y fi-
nanciamiento: una de 
las principales barre-
ras para los trabaja-
dores de la economía 
popular es la falta 
de acceso a financia-
miento. El nuevo go-
bierno planea imple-
mentar programas de 
microcrédito y finan-
ciamiento a bajo costo 
para emprendedores 
informales. Estas ini-

ciativas no solo facili-
tarán la expansión de 
pequeños negocios, 
sino que también me-
jorarán la producti-
vidad y la calidad de 
vida de sus partici-
pantes.
Formalización y pro-
tección social: la for-
malización de la eco-
nomía popular es una 
prioridad para el nue-
vo gobierno. Esto in-
cluye la integración de 
los trabajadores infor-
males en el sistema de 
seguridad social, pro-
porcionando acceso a 
atención médica, pen-
siones y otros benefi-
cios. La formalización 
también busca garan-
tizar condiciones la-
borales más seguras y 
estables, reduciendo 
la vulnerabilidad eco-
nómica de millones 
de colombianos.
Capacitación y educa-
ción: el fortalecimien-

to de la economía 
popular pasa por la 
mejora de las habili-
dades y competencias 
de sus trabajadores. El 
nuevo gobierno está 
desarrollando progra-
mas de capacitación 
técnica, alfabetización 
digital y gestión em-
presarial. Estas inicia-
tivas no solo mejora-
rán la productividad, 
sino que también 
abrirán nuevas opor-
tunidades de empleo 
y desarrollo personal.
Fortalecimiento de la 
economía solidaria: 
el fomento de la eco-
nomía solidaria, que 
incluye cooperativas 
y asociaciones comu-
nitarias, es otro pilar 
fundamental de la 
política del nuevo go-
bierno. Este enfoque 
busca empoderar a las 
comunidades, promo-
viendo modelos eco-
nómicos más justos.
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La economía popular im-
pulsa el desarrollo sosteni-
ble y fortalece el tejido so-
cial a traves del trabajo de 
los comerciantes

“

”

Autor: Edgar Rincón Castilla

Promotoras del Círculo de Afiliados

Jóse Luis Urón Márquez
Presidente Ejecutivo Cámara de Comercio



Facturación electrónica para los afiliados: un encuentro para capacitar
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Foto tomada durante el encuentro.

El pasado 18 de junio, se llevó a 
cabo una enriquecedora tertulia 
sobre facturación electrónica en 
el Salón de Paz de la Cámara de 
Comercio de Valledupar. Este en-
cuentro, organizado por el área de 
Círculo de Afiliados de la Cámara 
de Comercio, reunió a empresarios, 
emprendedores y comerciantes de 
diferentes sectores de la economía 
con el objetivo de discutir, aprender 
los retos y oportunidades que pre-
senta la implementación de la fac-
turación electrónica en los negocios 
actuales, teniendo en cuenta que ya 
se encuentra establecida como una 
obligación interpuesta por la DIAN 
para cualquier establecimiento co-
mercial.
Desarrollo del encuentro
La tertulia se desarrolló en un am-
biente informal pero profesional, 
permitiendo un intercambio fluido 
de ideas y experiencias entre los 
asistentes. La jornada inició con 
una breve introducción sobre el 
propósito del encuentro, seguida de 

todo lo que teóricamente es la facturación 
electrónica.
El encuentro comenzó con una exposición a 
cargo de Andrés Molina, profesional en con-
taduría, quien explicó los fundamentos de 
la facturación electrónica, su evolución y la 
normativa vigente que la regula. “La factu-
ración electrónica no solo es una obligación 
fiscal, sino también una oportunidad para 
modernizar y hacer más eficientes nuestros 
procesos administrativos”, destacó Molina.
La tertulia resultó ser un espacio valioso para 
el aprendizaje y la colaboración. Los asis-

tentes expresaron su satisfacción 
por la calidad de la información 
proporcionada y la oportunidad de 
interactuar con otros profesionales 
del sector. “Este tipo de eventos nos 
permite no solo actualizar nuestros 
conocimientos, sino también esta-
blecer redes de contacto y compar-
tir buenas prácticas”, comentó Isa-
bel Fernández, contadora pública.

El director de Círculo de Afiliados 
anunció que continuará organizan-
do tertulias y talleres sobre temas 
relevantes para los comerciantes, 
con el fin de promover la correcta 
implementación  de la facturación 
electrónica y el crecimiento soste-
nible de los negocios. Además, des-
de esta dependencia de Cámara de 
Comercio de Valledupar, se estima 
ofrecer recursos adicionales, como 
guías prácticas y soporte técnico, 
para apoyar a las empresas de co-
merciantes en la adopción de la fac-
turación electrónica.

En un acto que representa un importante avan-
ce para el fortalecimiento de la economía local 
y departamental, la Sociedad de Activos Espe-
ciales (SAE) hizo entrega el pasado 21 de junio 
en la ciudad de Valledupar de una bodega de 
620 mts2 a la Cooperativa Multiactiva de Mi-
croempresarios de la Economía Popular, con-
formada por más de 20 comerciantes del sector 
víveres y abarrotes. Esta entrega se dio gracias 
a la eficiente gestión de la Cámara de Comer-
cio, que actuó como intermediaria y facilitado-
ra en el proceso.
La ceremonia de entrega tuvo lugar en las ins-
talaciones del Parque Industrial, ubicado en un 
punto estratégico de la ciudad. El evento con-
tó con la presencia del presidente de la SAE, 
Daniel Rojas, incluyendo los directivos de la 

Cámara de Comercio de Valledupar 
y miembros de la Cooperativa Mul-
tiactiva, quienes expresaron su en-
tusiasmo y agradecimiento por esta 
significativa donación.
La bodega, que anteriormente per-
tenecía a bienes dominados por el 
estado, ha sido puesta a disposición 
de esta Cooperativa con el objetivo 
de apoyar sus actividades producti-
vas y logísticas, en este caso, alma-
cenar, trillar y empacar productos 
de la canasta familiar: café, arroz. 
Esta acción se enmarca dentro de 
los esfuerzos de la SAE y la Cá-
mara de Comercio de Valledupar 
por reintegrar bienes al servicio de 
la comunidad, promoviendo así el 
desarrollo económico y social de la 
región.
El Vicepresidente Administrativo 
de la Cámara de Comercio desta-
có la importancia de esta entrega y 
señaló que es un ejemplo del com-
promiso de la entidad con el cre-
cimiento de las empresas locales 
y regionales. “Nuestra misión es 
apoyar a las cooperativas y empre-
sas para que puedan desarrollarse 
y contribuir al bienestar de nues-

tros consumidores. Esta bodega 
será una herramienta fundamental 
para que la cooperativa expanda 
sus operaciones y genere más em-
pleo”, afirmó.
Por su parte, el representante de 
la Cooperativa Multiactiva de Mi-
croempresarios de la Economía 
Popular, agradeció el apoyo reci-
bido y manifestó su compromiso 
de utilizar el espacio de manera 
eficiente y productiva. “Este es 
un paso muy importante para no-
sotros. La bodega nos permitirá 
mejorar en el inicio de nuestros 
procesos como gremio y aumentar 
nuestra capacidad de producción, 
lo cual redundará en beneficios 
para todos nuestros asociados y 
para la comunidad en general”, 
comentó.
La entrega de esta bodega es un 
claro ejemplo de cómo la colabo-
ración entre instituciones puede 
generar oportunidades y fomentar 
el desarrollo local. Se espera que 
este tipo de iniciativas continúe en 
el futuro, beneficiando a más orga-
nizaciones y contribuyendo al pro-
greso de la región.

Comerciantes de la Cooperativa Multiactiva de Microempresarios de la Economía 
Popular, reciben bodega de la SAE, gracias a la Cámara de Comercio de Valledupar



¿Por qué es tan importante la opinión de los comerciantes frente a la reac-
tivación económica en los municipios del Cesar?
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La reactivación eco-
nómica en los munici-
pios del Cesar ha sido 
un tema central en las 
discusiones de autori-
dades locales, empre-
sarios y la comunidad 
en general. En este 
contexto, la opinión 
de los comerciantes se 
ha destacado como un 
elemento crucial para 
diseñar e implemen-
tar estrategias efecti-
vas que promuevan el 
desarrollo económico 
sostenible de la re-
gión.
Los comerciantes, 
al estar en contacto 
diario con los consu-
midores, poseen una 
visión clara y actua-
lizada de las tenden-
cias y necesidades del 
mercado. Esta pers-
pectiva es invaluable 
para identificar áreas 
clave que requieren 
intervención para fo-
mentar la reactivación 
económica. “Los co-
merciantes son quie-
nes sienten de primera 
mano las variaciones 
en el comportamiento 
del consumo y pueden 
alertar sobre cambios 
significativos que ne-
cesitan ser atendidos”, 
comentó María Pérez, 

presidenta de la Cá-
mara de Comercio de 
Valledupar.
Diversidad de Opi-
niones
El Círculo de Afilia-
dos de la Cámara de 
Comercio de Valle-
dupar está compues-
to por comerciantes 
de diferentes sectores 
de la economía del 
Cesar. Esta diversi-
dad garantiza que las 
estrategias de reac-
tivación económica 
puedan adaptarse a 
las distintas realida-
des y necesidades del 
mercado local. “Con-
tar con opiniones de 
distintos sectores nos 
permite crear un plan 
más inclusivo y efec-
tivo”, añadió Pérez.
Desde la percepción 
de cada afiliado, los 
comerciantes pueden 
señalar barreras espe-
cíficas que están en-
frentando, así como 
oportunidades emer-
gentes que podrían 
aprovecharse para im-
pulsar el crecimien-
to económico. Estos 
aportes son esenciales 
para que las autori-
dades puedan diseñar 
políticas y programas 
de apoyo que respon-

dan a las verdaderas 
necesidades del sector 
empresarial.
La participación de 
los comerciantes otor-
ga legitimidad a las 
decisiones y políticas 
adoptadas, aseguran-
do que estas reflejen 
los intereses y pre-
ocupaciones de una 
amplia base de la co-
munidad empresarial. 
“Es fundamental que 
las estrategias de re-
activación sean res-
paldadas por aquellos 
que serán directa-
mente afectados por 
ellas”, señaló Juan 
Gómez, comerciante 
del sector víveres y 
abarrotes del munici-
pio de Codazzi.
Fomento de la Cola-
boración Público-Pri-
vada
Las opiniones de los 
comerciantes pueden 
facilitar la colabo-
ración entre el sec-
tor público y priva-
do, esencial para la 
implementación de 
políticas efectivas y 
programas de apoyo. 
“Una colaboración 
estrecha entre ambos 
sectores es vital para 
lograr una reactiva-
ción económica exi-

tosa”, afirmó afilia-
dos del municipio de 
la Jagua de Ibirico, 
Luis Rodríguez.
Beneficios Específi-
cos para la Reactiva-
ción Económica
Diseño de Políticas 
Efectivas: La infor-
mación proporcio-
nada por los comer-
ciantes ayuda a las 
autoridades a diseñar 
políticas más efecti-
vas y adaptadas a la 
realidad del merca-
do, como incentivos 
fiscales, programas 
de capacitación, y 
apoyo financiero.
Mejora de la Infraes-
tructura: Las empre-
sas pueden señalar 
necesidades especí-
ficas en términos de 
infraestructura, lo-
gística y tecnología, 
que son esenciales 
para mejorar la com-
petitividad y eficien-
cia del mercado.
Promoción del Em-
prendimiento: Las 
opiniones y expe-
riencias de los co-
merciantes pueden 
fomentar el empren-
dimiento y la innova-
ción, creando nuevas 
oportunidades de ne-
gocio y empleo.

Atracción de Inver-
siones: Una estrate-
gia de reactivación 
económica respalda-
da por el Círculo de 
Afiliados de la Cá-
mara de Comercio 
puede atraer inver-
siones tanto naciona-
les como internacio-
nales, demostrando 
un compromiso y un 
plan claro para el cre-
cimiento económico.
La participación acti-
va de los comercian-
tes en el diseño y eje-
cución de estrategias 
de reactivación eco-
nómica es fundamen-
tal para garantizar un 
proceso inclusivo, 
efectivo y sostenible 
en los municipios 
del Cesar. Su conoci-
miento del mercado, 
diversidad de opinio-
nes y capacidad para 
identificar barreras y 
oportunidades, son 
recursos invaluables 
para cualquier es-
fuerzo de reactiva-
ción económica.
Los comerciantes, 
como actores clave 
en la economía local, 
aportan una perspec-
tiva directa y realista 
de las dinámicas del 
mercado.
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