Comerciantes reciben bodega de la SAE, gracias a la CaAmara de Comercio

En un acto que representa un importante avance para el fortalecimiento de la economia =
local y departamental, la Sociedad de Activos Especiales (SAE) hizo entrega el pasado 21
de junio en la ciudad de Valledupar de una bodega de 620 mts2 a la Cooperativa Multiacti-
va de Microempresarios de la Economia Popular, conformada por més de 20 comerciantes
del sector viveres y abarrotes. IEESI
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Una jornada de conversaciones y conexiones: Gran
éxito en el encuentro de tertulias con los afiliados

El pasado 07 de junio
del presente afio ini-
cio y se celebr6 con
gran éxito los tan es-
perados  encuentros
de tertulias con los
afiliados a la Camara
de Comercio de Va-
lledupar, organizado

por el area de Circulo
de Afiliados de esta
misma entidad. El en-
cuentro tuvo lugar en
el Salon de Paz de la
Camara de Comercio
y reuni6 a un gran
numero de afiliados,
quienes disfrutaron de

una jornada llena de
conversaciones en-
riquecedoras y de-

bates apasionantes
sobre tematicas en-
focadas a la manera
en coOmo se proyec-
tan los comerciantes
en las redes. |pazi

Continua la apuesta por las asesorias de marketing digital

En varios municipios del Departamento del cesar contintian las ase-
sorias de marketing digital dirigidas a los afiliados de la camara de
comercio de Valledupar. Estas sesiones buscan capacitar a los partici-
pantes en el uso de herramientas y estrategias digitales para mejorar
su presencia en redes sociales y aumentar sus ventas. Durante estas
asesorias, se abordan temas como la importancia en la creacion y op-
timizacion de sitios web, el uso de redes sociales para la promocion
de productos y servicios. |pagl

La importancia de la economia
popular en tiempos de cambio

En un mundo donde
la economia global es
dominada por gran-
des corporaciones y
mercados financieros,
la economia popu-
lar emerge como un
bastion de resistencia
y adaptabilidad. En
Colombia, esta forma
de economia, arrai-
gada en las activida-
des de subsistencia y
el trabajo autonomo,
cobra una relevancia
especial bajo la admi-
nistracion del nuevo
gobierno, quien desde

sus inicios ha coloca-
do en marcha la crea-
cion de un Consejo
Nacional de Econo-
mia Popular que es-
tara bajo la supervi-
sion del Ministerio de
Comercio, Industria
y Turismo; con ello
buscan potencializar a
€s0s pequefios nego-
clos y microempresas
del territorio nacional
que no tienen acceso
al crédito, ni a ningu-
na otra figura de pro-
teccion para su soste-
nimiento. [Pl

Facturacion electronica para los afi-
liados: un encuentro para capacitar

El pasado 18 de ju-
nio, se llevdo a cabo
una  enriquecedora
tertulia sobre factu-
racion electronica en
el Salon de Paz de la
Camara de Comercio

S

| E

de Valledupar. Este
encuentro, organiza-
do por el area de Cir-
culo de Afiliados de la
Camara de Comercio,
reunidé a empresarios,
emprendedores. PES
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Una jornada de conversaciones y conexiones: gran éxito en el
encuentro de tertulias con los aﬁllados

Foto de aﬁllados de Valledupar, durante el desarrollo de la tertulia.

El Circulo de Afiliados de la
Céamara de Comercio de Va-
lledupar colocd en marcha
una nueva iniciativa para
el intercambio de ideas y el
fortalecimiento de lazos con
los afiliados: Vamos a Ter-
tuliar, espacios que buscan
impulsar el desarrollo de los
afiliados en diferentes esce-
narios de la economia, de
manera que se puedan com-
partir ideas, experiencias y
opiniones .

El pasado 07 de junio del
presente afio inicio y se ce-
lebré con gran éxito los tan
esperados encuentros de ter-
tulias con los afiliados a la
Céamara de Comercio de Va-
lledupar, organizado por el
area de Circulo de Afiliados
de esta misma entidad. El
encuentro tuvo lugar en el
Salon de Paz de la Camara
de Comercio y reuni6é a un
gran numero de afiliados,
quienes disfrutaron de una
jornada llena de conver-
saciones enriquecedoras y
debates apasionantes sobre

tematicas enfocadas a la
manera en cOmMo se proyec-
tan los comerciantes en las
redes sociales.

El objetivo de “Vamos a Ter-
tuliar” es crear un espacio
inclusivo y dinamico donde
los afiliados puedan com-
partir ideas, experiencias y
opiniones en un ambiente de
respeto y colaboracion. Este
proyecto busca fomentar el
didlogo constructivo y el
intercambio de conocimien-
tos, fortaleciendo asi los la-
zos entre los miembros de
nuestra comunidad.

Desde las 03:00 p.m. hasta
las 05:00 p.m. , los partici-
pantes pudieron intercam-
biar ideas, opiniones y ex-
periencias sobre temas de
actualidad que involucran la
promocion y ventas en redes
sociales, incluyendo percep-
ciones de interés comun en
diferentes escenarios de la
economia.

La jornada comenzod con

A

una bienvenida a cargo de Silvia Acosta, quien destaco la
importancia de estos encuentros para fortalecer la comuni-
dad y fomentar el dialogo constructivo entre los miembros.
La tertulia se dividio en varias mesas tematicas, abordando
desde marketing digital y ventas en redes sociales hasta te-
mas de estrategias de mercadeo y proyeccion en redes.

La moderadora, experta en sus respectivas areas, facilitaron
las discusiones, asegurandose de que cada voz fuera escu-
chada y respetada.

Uno de los momentos mas destacados del encuentro fue la
intervencion de Osmi Quintero, quien comparti6 su vision
sobre como es proyectarse en redes desde su experiencia
como comerciante, generando un animado debate entre los
asistentes. Su presencia fue un verdadero plus y anadi6 un
valor agregado a la jornada.

Ademas de la tertulia, el encuentro contd con actividades
de networking, permitiendo a los afiliados conocerse mejor
y establecer nuevas conexiones profesionales y personales.
Los participantes también pudieron disfrutar de un delicio-
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so refrigerio ofrecido por el
director de Circulo de Afi-
liados encargado de liderar
y promover estos espacios,
creando un ambiente aun
mas agradable y propicio
para la conversacion. Al cie-
rre del evento, los encarga-
dos agradecieron a todos los
asistentes por su participa-
cion activa y su entusiasmo,
subrayando que este tipo de
encuentros son esenciales
para el crecimiento y la co-
hesion de la comunidad.

En vista del éxito alcanza-
do, Ciculo de Afiliados ha
decidido que estas tertulias
se seguiran desarrollando de
manera regular, brindando a

los afiliados la oportunidad
de continuar el didlogo y el
aprendizaje mutuo. Se espe-
ra que este compromiso con
la comunicacién y la cola-
boracién impulse ain mas la
unidad y el crecimiento de
los comerciantes afiliados.

“Estamos muy satisfechos
con el resultado de este en-
cuentro y ya estamos planifi-
cando el préximo, que espe-
ramos sea ain mas grande y
participativo”, afirmé Edgar
Rincon, director de Circulo
de Afiliados. “Agradecemos
a todos los que hicieron po-
sible este espacio y, sobre
todo, a nuestros afiliados,
quienes son el corazon de

nuestra organizacion”.

El encuentro de tertulias con
los afiliados ha dejado una
impresion duradera en todos
los participantes, quienes
ya esperan con ansiedad la
proxima edicion. Este even-
to ha demostrado ser una
excelente plataforma para
el intercambio de ideas y el
fortalecimiento de los lazos
entre los miembros de Cir-
culo de Afiliados.

Estos encuentros también
ayudan a construir relacio-
nes con otros comerciantes
locales, para que asi se pue-
da establecer una presencia
solida en estos encuentros
y en la proyeccién de redes
sociales, que pueda fomen-

tar la interaccién con otros
publicos través de las mis-
mas redes sociales y otros
canales digitales, que con-
tribuyen a construir rela-
ciones duraderas y lealtad
con los afiliados. Otro de
los aspectos fundamentales
en el desarrollo de este tipo
de espacios es promover las
perspectivas  comerciales
con el fin de analizar dife-
rentes puntos de vistas que
sirven como base para me-
jorar dentro de la actividad
economica de cada afiliado;
incluyendo la identificacion
de las estrategias mas efecti-
vas que optimizan la manera
en la que proyectan los afi-
liados su emprendimiento.

Continuan la apuesta por las asesorias de marketing digital en los
municipios del Departamento del Cesar

En varios municipios del Departa-
mento del cesar contintan las aseso-
rias de marketing digital dirigidas a
los afiliados de la cdmara de comer-
cio de Valledupar. Estas sesiones bus-
can capacitar a los participantes en
el uso de herramientas y estrategias
digitales para mejorar su presencia en
redes sociales y aumentar sus ventas.
Durante estas asesorias, se abordan
temas como la importancia en la crea-
cion y optimizacion de sitios web, el
uso de redes sociales para la promo-
cion de productos y servicios, estrate-
gias de SEO (optimizacioén en moto-
res de busqueda), publicidad en linea,
email marketing, y analisis de datos.
También, durante estos espacios en
marketmg dlgltal se ofrecen consejos
practicos y guias paso a paso para que
los afiliados puedan implementar es-
tas técnicas en sus negocios de mane-
ra efectiva.

Ademas, se destaca la importancia de
mantenerse actualizado en las tenden-
cias y cambios constantes del mundo
digital para seguir siendo competiti-
vos en el mercado. Los participantes
también tienen la oportunidad de re-
solver sus dudas especificas y recibir
retroalimentacion personalizada so-
bre sus estrategias actuales.

Los afiliados de los municipios como
El Copey, Pueblo Bello, Bosconia,
La Paz, Manaure, entre otros, han
disfrutado de estos encuentros como
parte del fortalecimiento y aprendiza-
je inminente en esta era digital. Para
Dorys Jimenez, afiliada del munici-

pio de la Jagua de Ibirico, las asesorias
representan una oportunidad para ex-
plorar todas las herramientas que ofre-
cen las redes sociales, cuando se trata
de visibilizar y proyectar su negocio
en plataformas digitales.

Otros de los afiliados que han partici-
pado en estas asesorias también han
compartido testimonios positivos so-
bre el impacto que estas sesiones han
tenido en sus negocios. Eliana Ruiz,
propietaria de un restaurante, comen-
to: “Gracias a las asesorias de marke-
ting digital, pude aprender a realizar la
planeacion del contenido que normal-
mente debo subir a redes sociales, en
su momento lo colocaré en practica.
Ademas, ahora entiendo mejor como
utilizar las redes sociales para llegar a
mas clientes.”

Desde el Circulo de Afiliados encarga-

do de esta iniciativa se ha anunciado
que las asesorias continuaran de mane-
ra regular, con sesiones programadas
temporalmente. Se espera que para el
otro afio se vuelva a promover el de-
sarrollo de estas asesorias con el fin de
seguir instruyendo a los afiliados y lle-
var un seguimiento oportuno, de ma-
nera que los resultados sean positivos.
Estas asesorias representan una opor-
tunidad invaluable para que los afilia-
dos no solo mejoren sus habilidades
digitales, sino que también se manten-
gan competitivos en un mercado cada
vez mas orientado hacia el comercio
en linea. Con el apoyo continuo y la
capacitacion adecuada, los afiliados
estan mejor equipados para enfrentar
los desafios del entorno digital y apro-
vechar al maximo las oportunidades
que este ofrece.

Afiliados del municipio de Bosconia - Asesoria de marketing digital
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La importancia de la economia popular, en tiempos de cambio

La economia popular es una parte integral de la estructura economica de Colombia. Como trabajadores, debemos re-
conocer tanto su valor como sus desafios. Al trabajar juntos — gobierno, sector privado y trabajadores informales — se
puede construir una economia mds inclusiva y prosperapara ello. Autor: Edgar Rincén Castilla

En un mundo donde
la economia global es
dominada por gran-
des corporaciones y
mercados financieros,
la economia popu-
lar emerge como un
bastion de resistencia
y adaptabilidad. En
Colombia, esta forma
de economia, arrai-
gada en las activida-
des de subsistencia y
el trabajo autéonomo,
cobra una relevancia
especial bajo la admi-
nistraciéon del nuevo
gobierno, quien desde
sus inicios ha coloca-
do en marcha la crea-
cion de un Consejo
Nacional de Econo-
mia Popular que es-
tard bajo la supervi-
sion del Ministerio de
Comercio, Industria
y Turismo; con ello
buscan potencializar a
esos pequeilos nego-
clos y microempresas
del territorio nacional
que no tienen acceso
al crédito, ni a ningu-
na otra figura de pro-
teccion para su soste-
nimiento.

La economia popular
se refiere a las activi-
dades econémicas que
realizan las personas
fuera del sector for-
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mal. Incluye el comer-
cio informal, la pro-
duccion artesanal, los
servicios domésticos
y muchas otras formas
de trabajo auténomo;
es una economia que
nace de la necesidad
y la creatividad, don-
de la autogestion y la
solidaridad juegan un
papel  fundamental.
En Colombia, la eco-
nomia popular es una
realidad para millones
de personas. Desde
vendedores ambulan-
tes en las ciudades
hasta agricultores en
las zonas rurales, la
economia popular es
una fuente vital de in-
gresos y sustento. Sin
embargo, estos traba-
jadores a menudo en-
frentan condiciones
laborales  precarias,
falta de acceso a ser-
vicios basicos y una
ausencia de protec-
cion social.

El nuevo gobierno de
Colombia ha prome-
tido un enfoque re-
novado y progresista
hacia la economia
popular. Reconocien-
do la importancia de
este sector, las nuevas
politicas buscan inte-

grar a los trabajadores
informales en la eco-
nomia formal y pro-
porcionarles el apoyo
necesario para mejo-
rar sus condiciones de
vida.

Politicas y Progra-
mas Propuestos

El nuevo gobierno de
Colombia ha recono-
cido la importancia
de la economia po-
pular y ha anunciado
una serie de politicas
destinadas a su forta-
lecimiento y formali-
zacion. Estas politicas
se centran en varios
ejes clave: acceso a
crédito, formalizacion
del trabajo informal,
capacitacion y educa-
cion, y fortalecimien-
to de la economia so-
lidaria.

Acceso a crédito y fi-
nanciamiento: una de
las principales barre-
ras para los trabaja-
dores de la economia
popular es la falta
de acceso a financia-
miento. El nuevo go-
bierno planea imple-
mentar programas de
microcrédito y finan-
ciamiento a bajo costo
para emprendedores
informales. Estas ini-

“La economia popular im-
pulsa el desarrollo sosteni-
ble y fortalece el tejido so-
cial a traves del trabajo de
los comerciantes’’

ciativas no solo facili-
taran la expansion de
pequefios  negocios,
sino que también me-
joraran la producti-
vidad y la calidad de
vida de sus partici-
pantes.
Formalizacién y pro-
teccion social: la for-
malizacion de la eco-
nomia popular es una
prioridad para el nue-
vo gobierno. Esto in-
cluye la integracion de
los trabajadores infor-
males en el sistema de
seguridad social, pro-
porcionando acceso a
atencion médica, pen-
siones y otros benefi-
cios. La formalizacion
también busca garan-
tizar condiciones la-
borales mas seguras y
estables, reduciendo
la vulnerabilidad eco-
némica de millones
de colombianos.
Capacitacion y educa-
cidn: el fortalecimien-

to de la economia
popular pasa por la
mejora de las habili-
dades y competencias
de sus trabajadores. El
nuevo gobierno esta
desarrollando progra-
mas de capacitacion
técnica, alfabetizacion
digital y gestion em-
presarial. Estas inicia-
tivas no solo mejora-
ran la productividad,
sino que también
abriran nuevas opor-
tunidades de empleo
y desarrollo personal.
Fortalecimiento de la
economia solidaria:
el fomento de la eco-
nomia solidaria, que
incluye cooperativas
y asociaciones comu-
nitarias, es otro pilar
fundamental de la
politica del nuevo go-
bierno. Este enfoque
busca empoderar a las
comunidades, promo-
viendo modelos eco-
nomicos mas justos.
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Facturacion electronica para los afiliados: un encuentro para capacitar

El pasado 18 de junio, se llevo a
cabo una enriquecedora tertulia
sobre facturacion electrénica en
el Salon de Paz de la Camara de
Comercio de Valledupar. Este en-
cuentro, organizado por el area de
Circulo de Afiliados de la Camara
de Comercio, reuni6 a empresarios,
emprendedores y comerciantes de
diferentes sectores de la economia
con el objetivo de discutir, aprender
los retos y oportunidades que pre-
senta la implementacion de la fac-
turacion electronica en los negocios
actuales, teniendo en cuenta que ya
se encuentra establecida como una
obligacion interpuesta por la DIAN
para cualquier establecimiento co-
mercial.

Desarrollo del encuentro

La tertulia se desarroll6 en un am-
biente informal pero profesional,
permitiendo un intercambio fluido
de ideas y experiencias entre los
asistentes. La jornada inicid6 con
una breve introduccion sobre el
proposito del encuentro, seguida de

todo lo que tedricamente es la facturacion
electronica.

El encuentro comenzo6 con una exposicion a
cargo de Andrés Molina, profesional en con-
taduria, quien explic6 los fundamentos de
la facturacion electronica, su evolucion y la
normativa vigente que la regula. “La factu-
racion electronica no solo es una obligacion
fiscal, sino también una oportunidad para
modernizar y hacer mas eficientes nuestros
procesos administrativos”, destacé Molina.

La tertulia resulto ser un espacio valioso para
el aprendizaje y la colaboracion. Los asis-

Foto tomada durante el encuentro.

tentes expresaron su satisfaccion
por la calidad de la informacion
proporcionada y la oportunidad de
interactuar con otros profesionales
del sector. “Este tipo de eventos nos
permite no solo actualizar nuestros
conocimientos, sino también esta-
blecer redes de contacto y compar-
tir buenas practicas”, coment6 Isa-
bel Fernandez, contadora publica.

El director de Circulo de Afiliados
anuncid que continuard organizan-
do tertulias y talleres sobre temas
relevantes para los comerciantes,
con el fin de promover la correcta
implementacion de la facturacion
electronica y el crecimiento soste-
nible de los negocios. Ademas, des-
de esta dependencia de Camara de
Comercio de Valledupar, se estima
ofrecer recursos adicionales, como
guias practicas y soporte técnico,
para apoyar a las empresas de co-
merciantes en la adopcion de la fac-
turacion electrdnica.

Comerciantes de la Cooperativa Multiactiva de Microempresarios de la Economia
Popular, reciben bodega de la SAE, gracias a la Camara de Comercio de Valledupar

T

En un acto que representa un importante avan-
ce para el fortalecimiento de la economia local
y departamental, la Sociedad de Activos Espe-
ciales (SAE) hizo entrega el pasado 21 de junio
en la ciudad de Valledupar de una bodega de
620 mts2 a la Cooperativa Multiactiva de Mi-
croempresarios de la Economia Popular, con-
formada por mas de 20 comerciantes del sector
viveres y abarrotes. Esta entrega se dio gracias
a la eficiente gestion de la Camara de Comer-
cio, que actud como intermediaria y facilitado-

ra en el proceso.

La ceremonia de entrega tuvo lugar en las ins-
talaciones del Parque Industrial, ubicado en un
punto estratégico de la ciudad. El evento con-
to con la presencia del presidente de la SAE,
Daniel Rojas, incluyendo los directivos de la

Céamara de Comercio de Valledupar
y miembros de la Cooperativa Mul-
tiactiva, quienes expresaron su en-
tusiasmo y agradecimiento por esta
significativa donacion.

La bodega, que anteriormente per-
tenecia a bienes dominados por el
estado, ha sido puesta a disposicion
de esta Cooperativa con el objetivo
de apoyar sus actividades producti-
vas y logisticas, en este caso, alma-
cenar, trillar y empacar productos
de la canasta familiar: café, arroz.
Esta accion se enmarca dentro de
los esfuerzos de la SAE y la Ca-
mara de Comercio de Valledupar
por reintegrar bienes al servicio de
la comunidad, promoviendo asi el
desarrollo econdmico y social de la
region.

El Vicepresidente Administrativo
de la Camara de Comercio desta-
co la importancia de esta entrega y
sefiald que es un ejemplo del com-
promiso de la entidad con el cre-
cimiento de las empresas locales
y regionales. ‘“Nuestra mision es
apoyar a las cooperativas y empre-
sas para que puedan desarrollarse
y contribuir al bienestar de nues-

tros consumidores. Esta bodega
serd una herramienta fundamental
para que la cooperativa expanda
sus operaciones y genere mas em-
pleo”, afirmo.

Por su parte, el representante de
la Cooperativa Multiactiva de Mi-
croempresarios de la Economia
Popular, agradecio el apoyo reci-
bido y manifestd su compromiso
de utilizar el espacio de manera
eficiente y productiva. “Este es
un paso muy importante para no-
sotros. La bodega nos permitira
mejorar en el inicio de nuestros
procesos como gremio y aumentar
nuestra capacidad de produccion,
lo cual redundara en beneficios
para todos nuestros asociados y
para la comunidad en general”,
comento.

La entrega de esta bodega es un
claro ejemplo de como la colabo-
racion entre instituciones puede
generar oportunidades y fomentar
el desarrollo local. Se espera que
este tipo de iniciativas continue en
el futuro, beneficiando a mas orga-
nizaciones y contribuyendo al pro-
greso de la region.
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(Por qué es tan importante la opinion de los comerciantes frente a la reac-
tivacion economica en los municipios del Cesar?

La reactivacion eco-
noémica en los munici-
pios del Cesar ha sido
un tema central en las
discusiones de autori-
dades locales, empre-
sarios y la comunidad
en general. En este
contexto, la opinion
de los comerciantes se
ha destacado como un
elemento crucial para
disefiar ¢ implemen-
tar estrategias efecti-
vas que promuevan el
desarrollo econémico
sostenible de la re-
gion.

Los comerciantes,
al estar en contacto
diario con los consu-
midores, poseen una
vision clara y actua-
lizada de las tenden-
cias y necesidades del
mercado. Esta pers-
pectiva es invaluable
para identificar areas
clave que requieren
intervencion para fo-
mentar la reactivacion
econdémica. “Los co-
merciantes son quie-
nes sienten de primera
mano las variaciones
en el comportamiento
del consumo y pueden
alertar sobre cambios
significativos que ne-
cesitan ser atendidos”,
comentd Maria Pérez,

CIRCULO DE
AFILIADOS

presidenta de la Ca-
mara de Comercio de
Valledupar.
Diversidad de Opi-
niones

El Circulo de Afilia-
dos de la Camara de
Comercio de Valle-
dupar estd compues-
to por comerciantes
de diferentes sectores
de la economia del
Cesar. Esta diversi-
dad garantiza que las
estrategias de reac-
tivacion  econdmica
puedan adaptarse a
las distintas realida-
des y necesidades del
mercado local. “Con-
tar con opiniones de
distintos sectores nos
permite crear un plan
mas inclusivo y efec-
tivo”, anadiod Pérez.
Desde la percepcion
de cada afiliado, los
comerciantes pueden
sefialar barreras espe-
cificas que estan en-
frentando, asi como
oportunidades emer-
gentes que podrian
aprovecharse para im-
pulsar el crecimien-
to econdmico. Estos
aportes son esenciales
para que las autori-
dades puedan disefiar
politicas y programas
de apoyo que respon-

dan a las verdaderas
necesidades del sector
empresarial.

La participacion de
los comerciantes otor-
ga legitimidad a las
decisiones y politicas
adoptadas, aseguran-
do que estas reflejen
los intereses y pre-
ocupaciones de una
amplia base de la co-
munidad empresarial.
“Es fundamental que
las estrategias de re-
activacion sean res-
paldadas por aquellos
que seran directa-
mente afectados por
ellas”, senald Juan
Goémez, comerciante
del sector viveres y
abarrotes del munici-
pio de Codazzi.
Fomento de la Cola-
boracién Publico-Pri-
vada

Las opiniones de los
comerciantes pueden
facilitar la colabo-
racion entre el sec-
tor publico y priva-
do, esencial para la
implementacion  de
politicas efectivas y
programas de apoyo.
“Una  colaboracién
estrecha entre ambos
sectores es vital para
lograr una reactiva-
cion econdmica exi-

tosa”, afirmo afilia-
dos del municipio de
la Jagua de Ibirico,
Luis Rodriguez.

Beneficios Especifi-
cos para la Reactiva-
cion Econdmica

Diseno de Politicas
Efectivas: La infor-
maciéon  proporcio-
nada por los comer-
ciantes ayuda a las
autoridades a disefiar
politicas mas efecti-
vas y adaptadas a la
realidad del merca-
do, como incentivos
fiscales, programas
de capacitacion, y
apoyo financiero.

Mejora de la Infraes-
tructura: Las empre-
sas pueden sefialar
necesidades especi-
ficas en términos de
infraestructura, lo-
gistica y tecnologia,
que son esenciales
para mejorar la com-
petitividad y eficien-
cia del mercado.

Promocion del Em-
prendimiento:  Las
opiniones y expe-
riencias de los co-
merciantes pueden
fomentar el empren-
dimiento y la innova-
cion, creando nuevas
oportunidades de ne-
gocio y empleo.

:Los esperamos

de Youtube! (K
@Afiliados CCV

https://www.youtube.com/@afiliadosccv

Atraccion de Inver-
siones: Una estrate-
gia de reactivacion
econdmica respalda-
da por el Circulo de
Afiliados de la Ca-
mara de Comercio
puede atraer inver-
siones tanto naciona-
les como internacio-
nales, demostrando
un compromiso y un
plan claro para el cre-
cimiento econdomico.
La participacion acti-
va de los comercian-
tes en el disefio y eje-
cucion de estrategias
de reactivacion eco-
nomica es fundamen-
tal para garantizar un

proceso inclusivo,
efectivo y sostenible
en los municipios

del Cesar. Su conoci-
miento del mercado,
diversidad de opinio-
nes y capacidad para
identificar barreras y
oportunidades, son
recursos invaluables
para cualquier es-
fuerzo de reactiva-
cion econdmica.

Los comerciantes,
como actores clave
en la economia local,
aportan una perspec-
tiva directa y realista
de las dinamicas del

mercado.

por nuestro canal

CIRCULO DE
AFILIADOS
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Agradecimientos para los afiliados: Circulo de Afiliados de
la Camara de Comercio de Valledupar

ITEM | Nombre MUNICIPIO

1 ALVARO GUEVARA AGUSTIN

CODAZZI

, |ROBINSON VARGAS GARAY AGUSTIN

CODAZZI

;| FIDEL ANGEL PINEDA GUERRERO AGUSTIN

CODAZZI

4 RAFAEL ENRIQUE GUTIERREZ CARDENAS AGUSTIN

CODAZZI

5 JOSE NEFTALI PEREZ SANTIAGO AGUSTIN

CODAZZI

¢ |FERNANDO ALVAREZ MESA AGUSTIN

CODAZZI

7 MAYERLINE IDALITH MUNOZ SOLER AGUSTIN

CODAZZI

g | NELSON HUGO RODRIGUEZ HIGUITA AGUSTIN

CODAZZI

o | GEOVANNY RODRIGUEZ URIBE AGUSTIN

CODAZZI

10 FRANCISCO JESUS PEREZ SINNING AGUSTIN

CODAZZI

|y |PEDROFELIX LUNA MARTINEZ AGUSTIN

CODAZZI

1 ISLENA YARMILE ORTIZ RUEDA AGUSTIN

CODAZZI

13 FARITH ARIZA JIMENEZ AGUSTIN

CODAZZI

14 |LEONARDO CHAPARRO DURAN AGUSTIN

CODAZZI

15 MARIA ALEJANDRA MARTINEZ GONZALEZ AGUSTIN

CODAZZI

16 JOSE DEL CARMEN RANGEL VACA AGUSTIN

CODAZZI

17 | NUBIA PATRICIA SERRANO GOMEZ AGUSTIN

CODAZZI

18 BREINER ENRIQUE DIAZ LOCARNO AGUSTIN

CODAZZI

19 JAVIER EDUARDO BELENO SUAREZ AGUSTIN

CODAZZI

50 | LUIS EDUARDO BUGALLO TELLEZ AGUSTIN

CODAZZI

21 HUMBERTO DE JESUS PULGARIN SUAREZ AGUSTIN

CODAZZI

B NINY LEONOR PLATA PEDROZO AGUSTIN

CODAZZI

53 |FREDDY DURAN SALINAS AGUSTIN

CODAZZI

54 | HERMES ENRIQUE VEGA MENDOZA AGUSTIN

CODAZZI

25 LAURA MARCELA JIMENEZ ARIZA AGUSTIN

CODAZZI

56 | CAROLINA VELASQUEZ DUQUE AGUSTIN

CODAZZI

27 | JAIDY GARCIA MORENO AGUSTIN

»g | MANUEL DAVID SAMPAYO DIAZ AGUSTIN

CODAZZI

59 | YESIT FERNANDO VILLADIEGO MEJIA AGUSTIN

CODAZZI

30 JOSE HELMER NIETO LEON AGUSTIN

CODAZZI
31 | EUNICE MARIELA MANJARRES VERGARA BOSCONIA
3 | YOLETH MARIA GONZALEZ LUNA BOSCONIA
33 | DAVID JOSE BOLIVAR GUTIERREZ BOSCONIA
34 ADALBERTO CASSIANI MORALES BOSCONIA
35 MERCEDES GONZALEZ ROCHA BOSCONIA
36 | MARGARITA ISABEL SEVERICHE RODRIGUEZ BOSCONIA
37 JOSE LUIS TORRES HERRERA BOSCONIA
38 CARLOS ANDRES MADARIAGA RICARDO BOSCONIA
39 | GEINER ENRRIQUE MOLINA PADILLA BOSCONIA
40 | EMMANUEL NAVARRO QUINTERO BOSCONIA
41 | ANTONIO JOSE OSPINO CARRANZA BOSCONIA

42 | LIZETH PINEREZ CASERES BOSCONIA

43 | MANUEL SMITH BARRIOS OSORIO BOSCONIA

44 | CINDY LORENA MARTINEZ OSPINO BOSCONIA

45 | DARIO MIGUEL DORIA CEBALLO BOSCONIA

46 | YOLANDA REBECA MISATT DOMINGUEZ CHIRIGUANA

47 | MIGUEL JERONIMO MEJIA PADILLA CHIRIGUANA

48 | BLANCA MARLENY GALLEGO GAVIRIA CHIRIGUANA

49 | ANA GRACIELA ROMERO QUINTERO CHIRIGUANA

50 | ALFONSO JOSE MORALES OSPINO CHIRIGUANA

51 | LEONARDO ORTA LOPEZ CHIRIGUANA

5p | LUIS EDUARDO SOTO HERNANDEZ CHIRIGUANA

53 | MARITZA ISABEL OSPINO CANIZARES CHIRIGUANA

54 |JULIAN ANDRES VASQUEZ VERGARA CHIRIGUANA

55 | DEIVIS JESUS VIDES MOJICA CHIRIGUANA

56 | MARTHA MIREYA SANTANDER FUENTES CHIRIGUANA

57 | DIANA PATRICIA SANCHEZ GUERRERO CHIRIGUANA

58 | ANNJY PAOLA MORALES OSPINO CHIRIGUANA

59 | ALBA NERYS MAESTRE USTARIZ CHIRIGUANA

60 | CINDY PAOLA CASTRILLO PEREA CHIRIGUANA

61 | YOLEIDIS REQUENA MOJICA CHIRIGUANA

62 | JOSE DEL CRISTO ORDONEZ MAURY EL COPEY

63 | LILIANA PATRICIA GARCIA VILORIA EL COPEY

64 | LUZESTHELA PARRA ROPERO EL COPEY

65 | SANTIAGO ARIAS HERNANDEZ EL COPEY

66 | ELCY JUDITH PEDROZA CASTELLAR EL COPEY

67 | ALIRIO RAFAEL MARTINEZ LUNA EL COPEY

68 | MARIA TERESA CHACON PEREZ EL COPEY

69 | CASTULO CASTOR PACHECO COLON EL COPEY

70 | YENNYS ZENITH RODRIGUEZ PEREZ EL COPEY

71 | YOLIBETH RODELO JIMENEZ EL COPEY

7o | VERONICA VANEGAS CONTRERAS EL COPEY

73 | LEIDY ROSIO BARRIOS BARAJAS EL COPEY

74 | OP INTEGRADOSS.A.S EL COPEY

75 | ALVARO MEDINA OLIVEROS EL COPEY

76 | JORGE MARIO RIVERA GOMEZ EL COPEY

77 | ODALIS MARIA DAZA VEGA LAJAGUA
IBIRICO

7g | HECTOR BERMUDEZ LAJAGUA
IBIRICO

79 | MARIA ELENA ONATE ARZUAGA LAJAGUA
IBIRICO

g0 | NELSON ENRIQUE HERNANDEZ OLARTE LAJAGUA
IBIRICO

g1 | JESUS ANTONIO PALOMO GALVIS LAJAGUA
IBIRICO

g |BENJAMIN MANZANO LAJAGUA
IBIRICO

g3 | NANCY ESTHER RAMIREZ CAMARGO LAJAGUA
IBIRICO

g4 | ELKIN DARIO CASTANEDA URAN LAJAGUA
IBIRICO

g5 |JAVIER ALONSO SANTIAGO PLATA LA JAGUA
IBIRICO

g6 | LEYLAROJASBLANCA LAJAGUA
IBIRICO

g7 | LUIS BARSILAYR CACERES SEPULVEDA LAJAGUA
IBIRICO

gg | OLGA LUCIA RONDON PEREZ LA JAGUA
IBIRICO

go | NEIRA MILENA SANCHEZ CARDONA LAJAGUA
IBIRICO
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Conozca los municipios

de la Jurisdiccion

de laCamara de Comercio

de Valledupar

Sede Principal Valledupar
Calle15#4-33

Oficina Receptora: Carrera 4 N° 15 - 36
Teléfonos: (605) 589 7868 — 313 667 7632
www.ccvalledupar.org.co

AGUSTIN CODAZZI

Direccién: Calle 15 No. 18-41

Teléfonos: (605] 5 58 10 24 - 310 639 86 90
Correo: cccodazzi@ccvalledupar.org.co

BECERRIL

Direccion: Calle 8 #5 — 28 LC 3 Centro, Calle La Barra
Teléfonos: 313 683 72 57

Correo: asistenteseccional@ccvalledupar.org.co

CHIMICHAGUA
Direccion: Carrera 5 # 5 - 06 Centro
Correo: ccchimichagua@ccvalledupar.org.co

EL COPEY

Direccién: Calle 10 No. 16-26

Teléfonos: 320 544 6110

Correo: ccelcopey@ccvalledupar.org.co

PUEBLO BELLO

Direccion: Calle 9 # 10-25

Teléfonos: 313 683 72 57

Correo: ccpueblobello@ccvalledupar.org.co

VALLEDUPAR
PUEBLO BELLO
EL COPEY-

BoscomA—‘

EL PASO—— y

ASTREA

CHIMICHAGUA

ASTREA
Direccion: Calle 7 # 6 - 53 Local 2 Calle Central
Correo: ccastrea@ccvalledupar.org.co

BOSCONIA

Direccion: Carrera 19 No. 17 - 62 Barrio El Recreo
Teléfonos: 313 683 72 57
Correo: directorseccionales@ccvalledupar.org.co

CHIRIGUANA
Direccion: Calle 8 No. 3-65

Teléfonos: 310 493 78 27
Correo: ccchiriguana@ccvalledupar.org.co

LA JAGUA DE IBIRICO

Direccién: Diagonal 1No 7-26
Teléfonos: 310 639 97 88

Correo: cclajagua@ccvalledupar.org.co

SAN DIEGO
MANAURE

LA PAZ

CODAZZI

BECERRIL

N—LA JAGUA DE IBIRICO
*‘CHIRIGUANA

LA PAZ

Direccion: Calle 8 A No. 6 - 134
Teléfonos: 313 891 53 81

Correo: cclapaz@ccvalledupar.org.co

MANAURE
Direccion: Calle 2 # 7-4 Centro
Correo: ccmanaure@ccvalledupar.org.co

A través de este programa brindaremos capacitacion
y asesoria especializada para mejorar las habilidades
gerenciales, comerciales, logisticas y financieras de
nuestros afiliados desde su establecimiento de
comercio. Estaremos con nuestros equipos visitandolos,
por lo cual esperamos su colaboracion e interés para
atreverse a avanzar en sus conocimientos y
habilidades comerciales y empresariales.

CONTACTANOS:
320 555 6836
313 549 7412



